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nen mettere mi piace e/o
esprimere la propria opinione
contraria

Pubblicare foto o video
compromettenti per danneggiare
la reputazione della vittima
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invio ripetuto di messaggi
contenenti minacee o forme
intimidatorie per incutere paura
nella vittima

dnvio ripetuto di messaggi
offensivi, mirati a ferire
psicelogicamente la vittima
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invio ripetuto di messaggi
contenenti minacce o forme

intimidatorie per incutere paura
nella vittima

non mettere mi piace e/o
esprimere la propria opinione
contraria

Pubblicare foto o video invio ripetuto di messaggi
compromettenti per danneggiare offensivi, mirati a ferire
la reputazione della vittima sicologicamente la vittima




QUALI SONO I PRINCIPALI VANTAGGI E SVANTAGGI
DEI SOCIAL MEDIA PER LA NOSTRA SOCIETA’?

SVANTAGGI







